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Hlavni zavéry v 5 bodech

1. Vyrazovani obleceni pro vétsSinu lidi Zijicich v Praze neni pravidelna ¢innost, obvykle se ji vénuji jednou za rok nebo méné casto.
2. Nejcastéji se louci s oble¢enim, které je obnoSené. DalSimi podstatnymi dlivody jsou mala vyuZitelnost a nevyhovujici velikost.

3. Podle vlastniho vyjadreni vétSina Prazan( odklada vyrazené obleceni do kontejneru na textil, coz je v souladu s tim, Ze deklaruji zadjem o jeho spravnou
recyklaci. Vyrazné méné casto lidé voli moznost darovat obleceni pfibuznym nebo charité. Vyhazovani rovnou do popelnice pripustilo jen 14 %
respondent(l, prevazné kvuli velmi Spatnému stavu obleceni.

4. Ackoli vétsSina Prazan( hodnoti dostupnost sbérnych mist na textil pozitivné, praveé jejich lepsi rozmisténi by podle tretiny lidi vyrazné ptispélo k
jednodussimu nakladani s nechténym oblecenim.

5. Poptavka po sluzbach Odévni banky, at uz ve formé pfimé pomoci, nebo pomoci pro nékoho v okoli, je patrna u zhruba tretiny dotazanych.
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Shrnuti 1/2

—> Lidé v Praze nejcastéji pofizuji obleceni kombinaci nakupu nového a z druhé ruky (51 %). Druhou Castou variantou je pouze nakup nového obleceni (46 %).
Minimum Prazan( pofizuje obleceni vyhradné z druhé ruky, nebo si jej sami vyrdbéji ¢i ziskavaiji jinak.

—> Deklarovana ¢etnost nakup( obleceni neni mezi obyvateli Prahy pfili$ vysokd. Témér tfi pétiny (59 %) uvadéji, Zze tento typ ndkupu uskutecniuji méné casto
nez jednou mésicné. Zhruba tfi desetiny uvedly, Ze obleceni nakupuji zhruba jednou za mésic. Pouze desetina tak podle svych slov Cini dvakrat do mésice.
A jen naprosté minimum lidi Zijicich v Praze nakupuje obleceni kazdy tyden (2 %).

—> Pfi obvyklém ndkupu obleceni vétsi ¢ast Prazanl (57 %) nakoupi pouze jednotky kus( obleceni. Vétsi ndkupy uskutecriuje jen mala skupina (5 %) a témér
nikdo z dotdzanych neuvedl, Ze by pravidelné obménoval cely Satnik. Obecné je mnozstvi porizeného obleceni podstatné mensi u lidi starSich 60 let.

— Vétsina Prazan( od zacatku roku utratila za obleceni maximalné pét tisic korun. Dohromady vSak prevaZzuji ¢astky do dvou tisic korun. Od zacatku roku do
obleceni vice investovaly skupiny, které ¢astéji nakupuiji, a také lidé s détmi.

— Pouze minimum lidi (3 %) uvedlo, Ze ze svého Satniku netfidi Zddné obleceni. Vyrazovani obleceni pro vétsi ¢ast neni pravidelnd ¢innost. Zhruba tretina
(34 %) dle svych slov vyrazuje véci ptiblizné jednou za rok a podobné velka skupina uvedl|a, Ze k tomu dochazi méné casto. V tomto pripadé hraje
vyznamnou roli pohlavi, kdy se k sezénnimu tfidéni obleceni ¢astéji uchyluji Zeny (35 %) oproti muzim (17 %). MuZzi naopak ¢astéji tfidi svlj Satnik méné
Casto nez jednou za rok.

— Nejcastéji se lidé louci s oblec¢enim, které je obnosené (55 %). Jako dalSi divody uvadéji v podobné mife malou vyuzitelnost (35 %) a nevyhovujici velikost
(34 %). Pétina lidi pak tridi kv(li nedostatku mista doma. Pouze 9 % uvedlo jako motiv pomoc lidem v nouzi. A pro minimum je dllezitd moZnost na
vyrfazeném obleceni vydélat, a pokud ano, spise jde o mladsi lidi. K nejéastéji vyrfazovanym typam odévl patti horni dily, tedy tricka, halenky ¢i kosile
(76 %).
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Shrnuti 2/2

—> Vétsina lidi pri poslednim tfidéni svého Satniku vyradila jednu tasku obleceni (48 %) nebo jen par kouski (31 %). Vétsi objemy, tedy velké pytle nebo vice
tasek, uvedla mensi skupina respondent( (16 %). Obecné plati, Ze vice obleceni tfidi pfevainé Zeny, které se obleceni také zbavuji ¢astéji nez muzi.
Nasledné pak lidé dle svych slov vyfazené obleceni daji do sbérného kontejneru na textil (68 %). Méné ¢asto uvadéli darovani obleceni pribuznym (23 %) a
zhruba 17 % respondent( uvedlo, Ze jej vénuiji charité a obdobné velkd skupina jej chce prodat online. Vyhazovani nechténého obleceni do popelnice
zminilo pouze 14 % Prazanl, pficemz jen 6 % voli vyhradné tuto cestu.

—> Nejvétsi podil lidi vyjadFil jednoznacny souhlas s tim, Ze jim zaleZi na spravné likvidaci obleceni, aby bylo recyklovano nebo jinak vyuZito. Vysokou podporu
mél také motiv, Ze oblec¢eni ma dal nosit nékdo jiny (86 %). Obdobné vysoky podil souhlasu (84 %) ziskal i motiv, Ze obleceni md poslouZzit lidem v nouzi, coz
mUzZe souviset s provozovateli nékterych kontejnerl na textil. Ti, ktefi uvedli, Ze obvykle odkladaji vyfazené obleceni do kontejneru na textil, o néco Castéji
zminovali, Ze jim jde o pomoc lidem v nouzi nebo podporu charitativni organizace.

—> Snadnéjsi tfidéni by podle tretiny Prazan( zajistila lepsi dostupnost sbérnych mist. Zhruba tfi desetiny respondentl vSak uvedly, Ze nic takového nepotrebuiji
a dobre védi, co s obleCenim udélat. Obdobné velka ¢ast lidi by jako motivaci vnimala moznost ziskat slevu na nové obleceni. Zhruba Ctvrtina by tuto slevu
uvitala, konkrétné pri odevzdani starého obleceni.

—> Zhruba tfi desetiny respondent( uvadéji, Ze maji o problematice tridéni a recyklace jen zdkladni znalosti, ale radi by se o tématu dozvédéli vice. Dalsi mala
Cast priznava, Ze o problematice témér nic nevi, pficemz ¢ast z nich by se rada dovzdélala vice, zatimco 5 % zajem nema. Vitanym zplsobem, jak se
dozvédét o moZnostech t¥idéni odévu a textilu v okoli bydli§t&, jsou pro Prazany predeviim webové stranky (35 %). Ctvrtina by uvitala informaéni kampari
na socidlnich sitich. Pouze necela pétina (18 %) by preferovala tisténé materialy. Pétina PraZanu si o této problematice nepreje byt specidlné informovana.

—> Poptavka po sluzbach Odévni banky, at uz ve formé pfimé pomoci, nebo pomoci pro nékoho v okoli, je patrna u zhruba tretiny Prazan(. Za nejdulezitéjsi
dlvod, proc lidé tuto podporu nevyuzivaji, ackoli by na ni mohli mit ndrok, Prazané nejcastéji povazuji skute¢nost, Zze o ni nevédi (54 %). Témér ve stejné
mife zminovali, Ze se o ni zfejmé stydi pozadat.
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O projektu

Neziskova organizace Odévni banka zadala vyzkumnému ustavu STEM realizaci vyzkumu,
jehoz cilem bylo zmapovat, jak Prazané obvykle nakladaji se svym textilnim odpadem, jaké
informace o tomto tématu postradaji a jak hodnoti dostupnost tfidéni textilu v Praze.

Ve spoluprdci se zadavatelem byl konkretizovdn obsah a témata prizkumu. Kromé vyse
zminénych témat jsme se zaméfili také na obecné nakupni navyky, pristup k péci o
obleceni a pfipadnou potrebu pomoci formou bali¢ku s darovanym oblec¢enim od
jednotlivcl ¢i firem.

Pro zodpovézeni vyzkumnych otazek bylo vyuzito kvantitativni dotaznikové setreni
zacilené na obcany hlavniho mésta Prahy.

0 ,
e lym
Klara Zajickova
klara.zajickova@stem.cz

Jitka Uhrova
jitka.uhrova@stem.cz
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Metodika kvantitativniho sbéru dat

Vyzkumna zprava vznikla na zakladé

ore s , . , Zakladni parametry vyzkumu
unikatniho vyzkumu realizovaného pro g WA

neziskovou organizaci Odévni banka. Tvb Wzkumu Kvotné reprezentativni vyzkum pro danou cilovou
, - v . , YR skupinu
Vyzkum cilil na dospélou populaci hlavniho
mésta Prahy. Reprezentovana populace Obyvatelé hlavniho mésta Prahy starsi 18 let
Obsah dotazniku a znéni otazek byly Online dotazovani, dotaznik vyplriuje respondent sdm

ZpUsob sbéru dat

konzultovany se zadavatelem. bez tazatele (CAWI)

Velikost vybérového souboru N = 1008 osob
Termin dotazovani: 13. —18. bfezna 2025
Zakladni kvoty Vék, pohlavi, vzdélani, méstské casti Prahy
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KAPITOLA 1

Nakupni chovani v oblasti
mody
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Zpusob ziskavani obleceni

Lidé v Praze jsou ohledné nakupu obleceni pro sebe, pripadné pro dalsi cleny domacnosti, rozdéleni do dvou vétsich skupin. Nejcasteji
pofizuji oble¢eni kombinaci ndkupu nového a z druhé ruky (51 %). Druhou ¢astou variantou je pouze nakup nového obleceni (46 %).
Minimum Prazan( poftizuje obleceni vyhradné z druhé ruky, nebo si jej sami vyrabéji ¢i ziskavaji jinak nez klasickym ndkupem.

»Kupujete pro sebe nebo ¢leny domacnosti:“

Jenom nové obleceni
= Jenom obleceni z druhé ruky (second-hand)

m Nové obleceni i z druhé ruky

m Vibec ho nekupuiji, ziskdvam ho z jinych zdroju (dary, vyména, vlastni tvorba)

46 51

% Zdroj dat: STEM pro Odévni banku, 2025
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Zpusob ziskavani obleceni

Vyznamné rozdily v této oblasti mizeme sledovat
mezi muzi a zenami. Zatimco zeny Castéji
nakupuji nové obleceni i z druhé ruky (62 %),
mezi muZi naopak prevazuje predevsim nakup

nového obleceni (58 %). Celek
Rozdily jsou patrné také s rostoucim vékem,
nakupy nového i secondhandového obleceni Mu3i
Castéji potvrzuje mladsi generace Prazanl (58 %), Seny
kdeZto u starSich obcan(, a zejména téch nad 60
let, vidime, Ze mirné prevazuje nakup nového
o P J P 18-29 let
obleceni.
v 1x o vy . 30-44 let
V pripadé materialniho zajisténi pak plati, ze
. v iy v e gz o 45-59 let
nové obleceni Castéji nakupuiji lidé, kteri se z
60+

ekonomického hlediska vnimaiji jako velmi dobre
Ci solidné zajisténi.

Velmi dobre zajisténi + Solidné zajisténi

Pridmérné zajisténi

Spatné zajisténi + V zasadé chudi

10

»Kupujete pro sebe nebo ¢leny domacnosti:“

%

Jenom nové obleceni
u Jenom obleceni z druhé ruky (second-hand)
m Nové obleceni i z druhé ruky

m Vlbec ho nekupuiji, ziskavam ho z jinych zdroja (dary, vyména, vlastni tvorba)

46 2 51D

58 i 38
35 E Y R 1

33
a5 - R |
7 I

51 & 5

53 Y
3 s
3 1 I

Zdroj dat: STEM pro Odévni banku, 2025
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Cetnost nakupt oblecent

Deklarovana ¢etnost nakupl obleéeni neni mezi Prazany pfilis vysoka. Témér tfi pétiny (59 %) uvadéji, Zze tento typ ndkupu uskutecnuiji
méneé Casto nez jednou meésicné. Zhruba tri desetiny uvedly, Ze obleceni nakupuji zhruba jednou za mésic. Pouze desetina tak podle svych
slov ¢ini dvakrat do mésice. A jen naprosté minimum lidi Zijicich v Praze nakupuje obleceni kazdy tyden (2 %).

»Jak casto nakupujete obleceni pro sebe nebo cleny domacnosti?“*

® Zhruba kazdy tyden Zhruba dvakrat za mésic
Zhruba jednou za mésic Méné Casto

29 59

% Zdroj dat: STEM pro Odévni banku, 2025

*Odpovidali pouze ti, kteri uvedli, Ze nakupuji obleceni (N= 987)
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Cetnost nakupt oblecent

»Jak ¢asto nakupujete obleceni pro sebe nebo ¢leny domacnosti?“*
Obecné jsou mezi prazskou populaci ¢astéjsi nakupy obleceni
typické pro zeny, mladsi lidi, predevsim ve véku 30 az 44 let
(mezi nimi ¢astéji jedinci s détmi), a ty, ktefi se vnimaji jako
velmi dobfe &i solidné zajisténi. Celek 29 59
Z pohledu rozloZzeni domacnosti je ¢etnost ndkupu obleceni
nizkd u domacnosti senior(, zatimco alespon jednou za mésic
pofizuji néjaké obleceni pravé domacnosti, kde jsou pritomny Muzi Eﬂ 27 65

déti. Zeny 31 53

V pripadé zplisobu potizovani obleceni je patrné, ze nakupy

B Zhruba kazdy tyden ® Zhruba dvakrat za mésic
Zhruba jednou za mésic Méné Casto

méné Casto nez jednou za mésic deklaruji spise ti, kdo nakupuiji 18-29 let 30 54
pouze nové obleceni (66 %), kdeZto v pfipadé kombinace 30-44 let 36 48
nového a obleceni z druhé ruky je to zhruba 53 %.
4559 let  EIEIN 32 58
]
60+ [N 20 75
Velmi dobfe zaji§té&ni + Solidné zajisténi 28 57
Pramérné zajisténi En 30 59
Spatné zaji$téni + V zasadé chudi fn 28 64
% Zdroj dat: STEM pro Odévni banku, 2025

*Odpovidali pouze ti, ktefi uvedli, Ze nakupuji obleceni (N= 987)
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Mnozstvi obleceni porizeného béhem jednoho typického nakupu

Pri obvyklém nakupu obleceni vétsi ¢ast Prazanl (57 %) nakoupi pouze jednotky kusl obleéeni. Nékolik kusl takto poridi zhruba tfi
desetiny. Vétsi nakupy uskutecnuje jen mala skupina, a témeér nikdo z dotazanych neuvedl, ze by pravidelné obménoval cely Satnik.

»Kolik obleceni obvykle nakoupite béhem jednoho takového nakupu?“*

Jen par kusl (napf. jedno tricko nebo kalhoty)
Stfedni ndkup (3—5 kusU obleceni)

| Vétsi nakup (vice nez 5 kusl obleceni)

B Celkova obména Satniku

® Nevim, nedokazu to odhadnout

57 32 505

% Zdroj dat: STEM pro Odévni banku, 2025

*Odpovidali pouze ti, kteri uvedli, Ze nakupuji obleceni (N= 987)

v STEM [




Mnozstvi obleceni porizeného béhem jednoho typického nakupu

»Kolik oble¢eni obvykle nakoupite béhem jednoho takového nakupu?“*

Jen par kusl (napf. jedno tricko nebo kalhoty)
Stredni ndkup (3-5 kusl obleceni)

m Vétsi ndkup (vice nez 5 kusu obleceni)

B Celkovd obména Satniku

®m Nevim, nedokdzu to odhadnout

Celek 57 32 i

Stredné velké nakupy v porovnani s ostatnimi ¢astéji délaji ti, Musi |
ktefi uvedli, Ze oble¢eni nakupuji zhruba dvakrat do mésice uzl 56 33 | 605 |
(55 %), dodejme vsak, Ze tato skupina je pomérné mala (10 %). Zeny 58 32
Z hlediska slozeni domacnosti je ndkup vice kusu obleceni

Mezi muzi a Zenami nejsou v pripadé nakoupeného mnozstvi
obleceni vyraznéjsi rozdily, dodejme vsak, ze Zeny nakupuji
Castéji nez muzi. Obecné mnoistvi pofizeného obleceni
podstatné klesa u lidi starSich 60 let. Vétsi ndakupy také castéji
uskutecnuji lidé z Iépe ekonomicky zajisténych domacnosti.

Castéji uvadeén lidmi, ktefi Ziji v domacnosti s dalsim dospélym a 18-29 |et 50 40 "E
s détmi (44 %). .

30-44 let 47 42 IEXE

45-59 let 58 31 40 8 |

60+ 73 BNNERE

Velmi dobfe zajisténi + Solidné zajisténi 51 38

Pramérné zajisténi 59 31 i

Spatné zajisténi + V zasadé chudi 61 24 n

% Zdroj dat: STEM pro Odévni banku, 2025

*Odpovidali pouze ti, kteri uvedli, Ze nakupuji obleceni (N= 987)
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Odhad vydaju za obleceni od zac¢atku roku

Vétsina obyvatel Prahy od zacatku roku utratila za obleceni nejvyse pét tisic korun. Dohromady vSak prevazuji ¢astky do dvou tisic
korun. Zhruba desetina respondentd uz za obleceni utratila mezi péti a deseti tisici, a pouze mala skupina presahla deset tisic korun.
Priblizné desetina pak uvedl|a, zZe si od zacatku letoSniho roku zatim zadné obleceni neporidila.

»Zkuste prosim odhadnout, kolik jste od ledna letosSniho roku utratil(a) za obleceni pro
sebe a své blizké. Nejde nam uplné o presnou castku, staci priblizny odhad.”“*

Méneé nez 1 000 K¢
1 000 — 2 000 K¢
2 001 -5 000 K¢
5001 -10000 K¢
m Vice nez 10 000 K¢
M Letos jsem jesté zadné obleceni nekoupil(a)

22 26 29 10

% Zdroj dat: STEM pro Odévni banku, 2025

*Odpovidali pouze ti, ktefi uvedli, Ze nakupuji obleceni (N= 987)
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Odhad vydaju za obleceni od zac¢atku roku

»Zkuste prosim odhadnout, kolik jste od ledna letosniho roku utratil(a) za obleceni pro
sebe a své blizké. Nejde nam uUplné o pFesnou castku, staci pfiblizny odhad.“*

Od zacatku roku do obleceni vice investovaly skupiny, které zaroven Méné ne 1 000 K&
uvadéji ¢astéjsi nakupy. Mensi ¢astky naopak za obleceni utratili 1 000 — 2 000 K¢
starsi lidé ve véku 60 a vice let — tato skupina zaroven castéji nez 2001 -5 000 Ke

™ 5001 -10000 K¢
m Vice nez 10 000 K¢
m Letos jsem jesté Zadné obleceni nekoupil(a)

ostatni deklaruje, Ze si letos jesté zZadny kus obleceni nepofridila.
Podobné to plati i pro domacnosti, které se povazuji za v zasadé
chudé ¢i Spatné zajisténé.

Vétsi ¢astky za obleceni pak v porovnani s ostatnimi ¢astéji uvadéji Celek 22 26 23 n

domacnosti s vice dospélymi a détmi.
Mu 21 25 28
eny 2 27 29 —10 [4] 5 |

18-29 let 18 31 28
30-44 let 20 23 33
45-59 let 19 29 29

60+ 28 24 24 4D 18 |

Velmi dobFe zajisténi + Solidné zajisténi 19 24 28 n
Primérné zajisténi 22 27 30 nn
Spatné zajisténi + V zasadé chudi 25 27 25

*Odpovidali pouze ti, kteri uvedli, Ze nakupuji obleceni (N= 987) % Zdroj dat: STEM pro Odévni banku, 2025
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KAPITOLA 2

Strategie a motivace pri
trideni Satniku
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Cetnost tridéni satniku

Pouze minimum lidi (3 %) uvedlo, Ze ze svého Satniku netfidi Zddné obleceni. Tfidéni ovsem pro vétsi ¢ast neni pravidelna ¢innost.
Zhruba tretina (34 %) dle svych slov vyrazuje véci priblizné jednou za rok a podobné velka skupina uvedla, Ze k tomu dochazi méné
Casto. Zhruba Ctvrtina pak tridi pravidelné, treba pri sezonni obmeéné Satniku a pouze minimum lidi se tomuto vénuje skoro kazdy mésic.

,PFiblizné jak casto vyrazujete obleceni z Vaseho Satniku? Pripominame, ze nam jde
pouze o Vas satnik.”
m Alespon jednou za mésic
Nékolikrat ro¢né (napf. pfi prechodu z |éta na podzim)
Priblizné jednou za rok
Méneé Casto
m Z4dné obleéeni nevyfazuji

34 34 3

Zdroj dat: STEM pro Odévni banku, 2025
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Cetnost tridéni satniku

V tomto pfipadé ale hraje vyznamnou roli pohlavi.

K sezdnnimu tridéni obleceni se ¢astéji uchyluji
Zeny (35 %) oproti muzim (17 %). Muzi naopak
Castéji uvadéji, ze tridi svlij Satnik méné casto nez
jednou za rok.

Méneé Casté tridéni je patrné také u starsich lidi ve
véku 60+, ktefi, jak uz bylo zminéno vyse, zaroven
pofizuji méné kus(l obleceni. Podobna dynamika
plati i pro lidi, ktefi svou domacnost vnimaiji jako
hare zajisténou. V téchto skupinach prevazuje
tfidéni méné casto nez jednou ro¢né, pripadné
priblizné jednou za rok.

fastéjéi tridéni obleceni, nékolikrat do roka, pak
uvadeéji dospéli Zijici v domacnosti s détmi.

Celek

18-29 let
30-44 let
45-59 |et

60+

Velmi dobfre zajisténi + Solidné zajisténi

Primérné zajisténi

Spatné zajisténi + V zasadé chudi

19

,PFiblizné jak ¢asto vyrazujete obleceni z Vaseho Satniku? Pfipomindame, Ze nam jde

pouze o Vas Satnik.”
m Alespon jednou za mésic

m Nékolikrat ro¢né (napf. pfi pfechodu z Iéta na podzim)

PFiblizné jednou za rok
Méné Casto
m Zadné obleceni nevytazuiji

34

35

56
s 57
T 55
=

33
5
= [

%

34

34

42
28 |

28

29 |

33 (4

45
32

35

36

Zdroj dat: STEM pro Odévni banku, 2025
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Duivody vedouci k vyrazeni obleceni z Satniku

Nejcastéji se lidé louci s oblecenim, které je »Jaké dlivody Vas nejcastéji vedou k tomu obleceni z Vaseho Satniku
obnosené (55 %) Jako dal&i dLoJVOdy UVédéjll Vv vyi‘adit? Vyberte prosim nejvy'§e dvé moinosti, které jSOU HEanStéjgll."*
podobné mire malou vyuzitelnost (35 %) a

nevyhovujici velikost (34 %). Pétina lidi pak tridi kvali
nedostatku mista doma. Desetina vyrazuje obleceni,

které se jim jiz vzhledové nelibi nebo které vyslo z

Obnosenost

] Malo ho nosim / nemam pro néj vyuziti _ 35
maody.
Pouze 9 % uvedlo jako motiv pomoc lidem v nouzi. Nevyhovuijici velikost
Minimum respondent( oznacilo moznost privydélat
si prodejem nechténého obleceni jako jeden ze dvou Nedostatek mista doma

hlavnich davodu tridéni.

Jiz nevyhovujici vzhled, vyslo z mdody

Podpora charitativni organizace/ pomoc
lidem v nouzi

MozZnost privydélku (prodej obleceni)

% Zdroj dat: STEM pro Odévni banku, 2025
*Odpovidali pouze ti, ktefi uvedli, Ze ze svého Satniku nékdy vyrazuji obleceni (N=979) ’ ! P
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Duivody vedouci k vyrazeni obleceni z Satniku

Obnosenost je dilezitym didvodem pro vyrazeni obleceni napftic riznymi skupinami, nejvyraznéjsi roli ale hraje u muz(l. Pripomernme, Ze muzi obecné nakupuji méné a také se obleceni
zbavuji méné Casto nez zZeny. Zatimco pro dalsi skupiny je dulezitym impulsem k vyrazenii to, Ze dané obleceni uz pfilis nenosi, u muz( je tento divod v porovnani se Zenami mnohem
méné podstatny. Stejny divod pozbyva na vyznamu také s rostoucim vékem a je o néco méné cCasty u lidi z ekonomicky hire zajisténych domacnosti. Podobné je to s oddvodnénim, ze
obleceni ,vyslo z médy”, lidé z ekonomicky slabsich domdcnosti jej zminuji nejméné. Naopak nevyhovujici velikost je naptic riiznymi skupinami uvddéna pomérné rovnomérné. Podpora
charitativnich organizaci je o néco dalezZitéjsi pro starsi respondenty. Mladsi lidé naopak ¢astéji nez ostatni uvadéji jako dulezity ddvod moznost pfivydélku.

»Jaké dlivody Vas nejcastéji vedou k tomu obleceni z Vaseho satniku vyradit? Vyberte prosim nejvyse dvé moznosti, které jsou nejcastéjsi.“*

[ Celek [iMuz | Zena 18-29 let 30-44 let 45-59 let 60+ ZS + S8 bez maturity SS s maturitou B Vs Velmi dobfe zajisténi + Solidné zajisténi [ Primeérné zajisténi
B Spatné zajisténi + V zésadé chudi

o ) Velmi Spatné
ZS+SS  SSs 5 dobre Primérn  zajisténi
Celek Muz Zena 18-29 let 30-44let 45-591et 60+ bez maturito VS zajisténi € +V
maturity u +Solidné  zajisténi  zdsadé
zajisténi chudi

Obno&enost

w
~
o
)
m I
=y [R]

46 63 54 52 57
45 32 35 33 34 . 27
[ ]

36 35 31 32 35 32 32 B

Malo ho nosim / nemam pro né&j vyuziti

w W

Nevyhovujici velikost

@ w
[
a

Nedostatek mista doma B 21 K B 2 18 16 23 28 19 20 [ 23 21 | K | EZ

Jiz nevyhovujici vzhled, vy$lo z médy R E | Rt 10 9 10 11 9 9 | Kt 14 E |6

Podpora charitativni organizace/ pomoc lidem v nouzi I 9 I 9 I 9 4 8 10 12 10 11 I 7 8 I 9 I 11
Moznost pHivydélku (prodej oblecend) le E E 14 8 5 0 5 7 ls 8 | s E

Jiny dévod 1 K |1 1 1 0 1 0 1 |1 1 K |

Created with Datawrapper % Zdroj dat: STEM pro Odévni banku, 2025

*Odpovidali pouze ti, ktefi uvedli, Ze ze svého Satniku nékdy vyrazuji obleceni (N=979)
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Typy vyrazeného obleceni

K viibec nejCastéji vyfazovanym typim odévu ze skfini »A jaky typ obleceni z Vaseho Satniku vyFazujete nejcastéji? Vyberte
Prazanl patfi horni dily, tedy tri¢ka, halenky ¢i kosile prosim maximalné 3 moznosti.“*

(76 %). Zhruba dveé pétiny respondent( uvedly také Tritka, halenky a kogile _
kalhoty, pripadné kratasy. O néco méné cCasto lidé tridi

boty a teplejsi obleceni, jako jsou svetry a mikiny Kalhoty, kratasy _ 39

(shodné 28 %). Méné Casto byly zminovany bundy a

kabaty (15 %), a jesté mensi podil odpovédi pfipadl na Boty 28

sukné, Saty a dalSi uvedené typy obleceni. V kategorii
»Jiné“ respondenti nej¢astéji zminovali spodni pradlo a
zvlast ponozky.

N
(0]

Svetry, mikiny

=
Ul

Bundy, kabaty

Sukné, saty

=
[N

Doplriky (napf. kabelky, Saly, ¢epice)

(o0}

Jiné

(e)]

X

Zdroj dat: STEM pro Odévni banku, 2025

*Odpovidali pouze ti, ktefi uvedli, Ze ze svého satniku nékdy vyrazuji obleceni (N=979)
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Odhadované mnozstvi obleceni vyrazeného pri poslednim tridéni
Satniku

Vétsina lidi pfi poslednim tridéni, na které si pamatuiji, vytfridila jednu tasku obleceni (48 %) nebo jen par kouskt (31 %). Vétsi objemy, tedy
velké pytle nebo vice tasek, uvedla mensi skupina respondentl (16 %). Pouze 5 % dotdzanych si naposledy vytfidéné mnozstvi

nepamatuje.

,Kolik obleceni jste odhadem vyradil(a) pfi poslednim tridéni Satniku?“*

Jen pdr kousk( (napfr. jedno tricko nebo kalhoty)
Jednu tasku (napf. igelitku nebo mensi nakupni tasku)
m Velky pytel nebo vice tasek

Nevzpominam si

31 48 16

% Zdroj dat: STEM pro Odévni banku, 2025

*Odpovidali pouze ti, kteri uvedli, Ze ze svého satniku nékdy vyrazuji obleceni (N=979)
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Odhadované mnozstvi obleceni vyrazeného pri poslednim tridéni

Satniku

Obecneé plati, ze vétsi objemy obleceni tfidi prevazné zeny, které se,
jak uz bylo zminéno vyse, obleceni také zbavuji ¢astéji nez muzi. Pfi
poslednim tfidéni tak vice nez polovina Zen (53 %) uvedla, Ze
vytfidila jednu tasku obleceni.

Podobné je tomu u mladsich lidi ve véku 18-29 let, ktefi Castéji nez
ostatni uvadéli pravé tento objem. Spole¢né s lidmi ve véku 30-44
let také tridi oblecCeni ¢astéji ve srovnani se starSimi skupinami.

Vétsi objem, tedy jeden vétsi pytel, pfi poslednim tridéni uvedla
zhruba pétina Zen. Cast&ji to zmiriovali také lidé, ktefi se povazuji
za dobre zajisténé, a rovnéz i ti, kteri se hodnoti jako Spatné
zajisténi. U posledni zminéné skupiny vSak plati, ze obleceni tridi v
porovnani s ostatnimi méné casto, zpravidla méné nez jednou za
rok, coZz mlze vysvétlovat uvedené vétsi mnozstvi vytfidéného
obleceni.

18-29 let
30-44 let
45-59 let

60+

Velmi dobfe zajisténi + Solidné zajisténi

Primérné zajisténi

Spatné zajisténi + V zasadé chudi

*Odpovidali pouze ti, kteri uvedli, Ze ze svého satniku nékdy vyrazuji obleceni (N=979)

24

»Kolik obleceni jste odhadem vyradil(a) pti poslednim tridéni Satniku?“*

%

v s v

Jen par kousku (napf. jedno tricko nebo kalhoty)

Jednu tasku (napf. igelitku nebo
m Velky pytel nebo vice tasek
B Nevzpominam si

31 48
40
23 53

30 55
31 46

31 48
32 47

30 49
31 50
33 39

mensi ndkupni tasku)

42 12 |6

20 | o

Zdroj dat: STEM pro Odévni banku, 2025
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Odhadované mnozstvi vyrazeného obleceni podle ¢etnosti nakupu
obleceni

Déle je patrné Ze, vét$i mnozstvi obleceni spise t¥idi lidé, ktefi »Kolik obleéeni jste odhadem vyradil(a) pfi poslednim tfidéni Satniku?“

také v porovnani s ostatnimi vice nakupuji, ovsem ti mezi a ,Jak €asto nakupujete obleceni pro sebe nebo ¢leny domacnosti?“*

PraZany netvoti pfili§ velkou skupinu. Jen par kousku (napf. jedno tricko nebo kalhoty)
Jednu tasku (napf. igelitku nebo mensi ndkupni tasku)
m Velky pytel nebo vice tasek

jednou za mésic ¢astéji nez ostatni vytridili spiSe jen par kouska ® Nevzpominam si

obleceni (35 %) nebo jednu tasku (47 %) nez vétsi pytel
. Celek 31 48 16 5
obleceni.

Zhruba kazdy tyden (2 %) + Zhruba dvakrat
Y 22 46 30 2
za mésic (10 %)
Zhruba jednou za mésic (29 %) 27 52
Méné casto (59 %) 35 47

% Zdroj dat: STEM pro Odévni banku, 2025
*Odpovidali pouze ti, kteri uvedli, Ze ze svého satniku nékdy vyrazuji obleceni, a zdroveri nakupuji obleceni (N=960)

Pfesto je patrné, Ze lidé, ktefi pofizuji oble¢eni méné c¢asto, nez

- STEM [




Cetnost tridéni satniku a mnozstvi naposledy vyrazeného obleceni

Lidé, ktefi uvedli, Ze pfi poslednim tridéni Satniku ,Priblizné jak ¢asto vyrazujete obleéeni z Vaseho 3atniku?
vyradili zhruba jednu tasku nebo velky pytel obleceni, Pfipominame, Ze nam jde pouze o Va3 3atnik.” podle , Kolik obleéeni
’ YV oes Ve v Voee v . v v e o i ¥ i i 1 1 p-S R il ll*
provadéji tuto ¢innost €astéji ne? ti, ktefi vytfidili jen jste odhadem vyfadil(a) pfi poslednim tFidéni Satniku?
par kousk(, nebo si mnozZstvi vyfazeného obledeni m Alespon jednou za mésic
nedokazou vybavit m Nékolikrat ro¢né (napf. pti prechodu z |éta na podzim)
PFiblizné jednou za rok

Méné casto

Jen par kousk( (napf. jedno tricko nebo kalhoty)

(31 %) &
Jednu tasku (napft. igelitku nebo mensi ndkupni 39 )8
tasku) (48 %)
Velky pytel nebo vice tasek (16 %) 38 26

Nevzpominam si (5 %) 74

Zdroj dat: STEM pro Odévni banku, 2025

*Odpovidali pouze ti, ktefi uvedli, Ze ze svého satniku nékdy vyrazuji obleceni (N=979)
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Zpusoby nakladani s vyrazenym oblecenim

Nasledné pak lidé dle svych slov vyrazené obleceni daji
do sbérného kontejneru na textil (68 %). Méné Casto
uvadéli darovani obleceni pfibuznym (23 %) a zhruba
17 % respondentl uvedlo, Ze jej vénuji charité a
obdobné velka skupina ma ambice jej prodat online.
Vyhazovani nechténého obleceni do popelnice oznacilo
jako jeden ze zplsobl pouze 14 % Prazand, z toho jen 6
% voli vyhradné tuto cestu. Pouze mala skupina lidi (3 %)
pak uvedla, Ze obleceni ¢asto zkousi sménit na tzv.
swapu. Jako jiny zpuUsob, jak nalozit s nechténym
oblecenim, lidé uvadéli, Ze jej pouzivaji jako hadry na
uklid.

Pouze minimum lidi (3 %) uvedlo, Ze se Zddného obleceni
nezbavuji. Pokud by se vsak méli néjakého kusu
hypoteticky zbavit, nejcastéji by jej odevzdali do
sbérného kontejneru na textil, pfipadné vénovali
charitativni organizaci. Vyhozeni do smésného odpadu je
v tomto pripadé krajni moznosti. A jako jiné moznosti
lidé uvadéli vyuziti jako pracovni odév nebo coby hadry
na uklid.

»A jak s vyrazenym oblecenim nejcastéji nalozite? Vyberte prosim
nejvyse dvé moznosti, které jsou nejcastéjsi.“*

Dam ho do sbérného kontejneru na textil

Daruji ho nékomu ve svém okoli, pfibuznym

Vénuji ho charitativni organizaci

Zkousim ho prodat na internetovych
bazarech, socialnich sitich

Vyhodim ho do popelnice (smésného
odpadu)

Zkousim ho vymeénit na swapu

Jiny zplisob

*Odpovidali pouze ti, kteri uvedli, Ze ze svého satniku nékdy vyrazuji obleceni (N=979)
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%

Zdroj dat: STEM pro Odévni banku, 2025
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Zpusoby nakladani s vyrazenym oblecenim

VétSinovym zplsobem, jak naloZit s vyfazenym oblecenim, je napfi¢ rznymi skupinami jeho odevzdani do shérného kontejneru na textil. Tato moznost nabyva na vyznamu s
rostoucim vékem a dosazenym vzdélanim. O néco méné ji uvadéji lidé, ktefi se povazuji za Spatné zajisténé. Darovani obleceni nékomu ve svém okoli Castéji zminuji Zzeny, mladsi lidé
(18-29 let) a méné casto lidé s vysokoskolskym vzdélanim. Prodej obleceni na internetu je rovnéz castéjsi mezi Zzenami (23 %) ve srovnani s muzi (9 %) a zejména prevazuje u mladsi
vékové skupiny (18-29 let). S rostoucim vékem tato mozZnost ztraci na duleZitosti. Vyhazovani oblec¢eni do popelnice ¢astéji zminuji muzi (22 %) nez zeny (8 %).

A jak s vyfazenym oblecenim nejcastéji naloZite?*

[ Celek [iMuz [ Zena 18-29 let 30-44 let 45-59 |et 60+ ZS + SS bez maturity SS s maturitou [Jj VS Velmi dobfe zajisténi + Solidné zajisténi [ Pramérné zajisténi
B Spatné zajisténi + V zdsadé chudi

Velmi = .
L en o dobre __ Spamé
. ZS5+SS SSs 5 Zaii&téni Prdmérn  zajisténi
Celek Muz Zena 18-29 let 30-44let 45-59let 60+ bez maturito VS +J é +V
maturity u - zajisténi  zasadé
Solidné "
vy v chudi
zajisténi

Dam ho do shérného kontejneru na textil m 58 67 68 63 66

Bl

Daruji ho nékomu ve svém okoli, pibuznym Mz P P 28 21 26 20 25 26 W19 26 P2z o
Vénuiji ho charitativni organizaci N7 P s 17 18 16 18 16 19 e 15 Bz P
Zkousim ho prodat na internetovych bazarech, socialnich sitich I 16 I 9 . 23 34 21 11 4 17 16 I 16 18 I 15 l 19
Vyhodim ho do popelnice (sm&sného odpadu) N 14 B 22 8 13 16 15 13 14 11 N7 13 | RE 14
Jiny zptisob E K 3 3 5 7 3 5 4 E 5 E |4
Zkousim ho vyménit na swapu | 3 | 5 4 5 3 2 3 2 | 4 4 | 3 I 4
Created with Datawrapper % Zdroj dat: STEM pro Odévni banku, 2025

*Odpovidali pouze ti, kteri uvedli, Ze ze svého satniku nékdy vyrazuji obleceni (N=979)
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Zpusoby nakladani s vyrazenym oblecenim

Plati, Ze nezavisle na Cetnosti tfidéni skifiné nebo mnozstvi vyfazeného obleceni, zlstavda dominantnim zplUsobem odevzdani do sbérného kontejneru na textil. Lidé, ktefi tfidi své
obleceni nejcastéji, tedy zhruba jednou za mésic, ho ale ¢astéji zkouseji prodat online. Tato skupina je vSak mezi Prazany velmi mala (2 %).

Vv

Darovani obleceni nékomu v okoli je v porovndni s ostatnimi ¢astéjsi mezi lidmi, ktefi tridi sk¥ifi nékolikrat do roka. Naopak prosté vyhozeni obleceni do popelnice se ¢astéji tyka téch,
kdo tfidi méné nez jednou za rok, a také téch, ktefi pfi poslednim probirani Satniku vyradili jen par kouskl. Vyména obleceni na swapu je pak typictéjsi pro ty, ktefi svou skrin tridi

Castéji.

A jak s vyfazenym oblecenim nejcastéji nalozite?*

[ Celek

Alespon jednou za mésic (2 %)

igelitku nebo mensi nakupni tasku) (48 %) [Jl] Velky pytel nebo vice tasek (16 %) [JINevzpominam si (5 %)

Celek

Dam ho do sbhérného kontejneru na textil

mi

Daruji ho nékomu ve svém okoli, pfibuznym 2

Vénuji ho charitativni organizaci

—_
~

Zkousim ho prodat na internetovych bazarech, sociélnich sitich

—_
(=]

Vyhodim ho do popelnice (smésného odpadu)

Jiny zptsob

W

Zkousim ho vymeénit na swapu

Created with Datawrapper

%

=)

Nékolikrat roéné
(napf. pfi prechodu
z |éta na podzim)

Alespon jednou za
meésic (2 %)

(26 %)
48
13
9
52
13 8
0 2
9 6

*Odpovidali pouze ti, ktefi uvedli, Ze ze svého satniku nékdy vyrazuji obleceni (N=979)
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Nékolikrat roéné (napf. pfi pfechodu z léta na podzim) (26 %) [l Pfiblizné jednou za rok (34 %) ] Méné &asto (34 %)

Pfiblizné jednou za

AN Oy
rok (34 %) Méné Casto (34 %)

Jen par kousku (napt. jedno tricko nebo kalhoty) (31 %)

Jen par kouskd
(napf. jedno tricko
nebo kalhoty) (31
%)
62
17
15
11

28

Jednu tasku (napf.
igelitku nebo
mensi nakupni
tasku) (48 %)

Jednu tasku (napf.

Velky pytel nebo
vice tasek (16 %)

Nevzpominam si
(5%)

73 6

4
z
2

20 | R
z
0

2

| [ ]

Zdroj dat: STEM pro Odévni banku, 2025

STEM [




Pristup a motivace k vyrazovani obleceni

Vétsina lidi, ktefi s nechténym oblecenim nakladaji jinak nez jeho vyhozenim do popelnice, souhlasila s témér vsemi uvedenymi pfistupy k tomu, jak vybirat konkrétni zplsob tridéni.
Vyjimku predstavoval pouze souhlas s tim, Ze jednim z cil(l je na vyfazeném obleceni néco vydélat nebo ho vyménit za jiné kusy. K této varianté se pfiklonily pouze necelé tfi desetiny
Prazan(. U ostatnich motivaci Ize pozorovat rozdily v mife souhlasu. Nejvétsi podil lidi vyjadfil jednoznacny souhlas s tim, Ze jim zaleZi na spravné likvidaci obleceni, aby bylo recyklovano
nebo jinak vyuZito. V této souvislosti pfipomenme, Ze nejcastéjsi zpasob, jakym lidé s vyrazenym oblecenim nakladaji, je jeho umisténi do kontejneru na textil (68 %). Vysokou podporu
mél také motiv, Ze obleceni ma dal nosit nékdo jiny (86 %). To navazuje na druhy nejc¢astéji uvadény zplsob nakladani, darovani oblec¢eni nékomu v blizkém okoli (23 %). Obdobné vysoky
podil souhlasu (84 %) ziskal i motiv, Ze oblec¢eni ma poslouzit lidem v nouzi, coZ miZe souviset s provozovateli nékterych kontejner( na textil. Jen o néco mensi ¢ast (82 %) pripousti, Ze je
pro né vybrany zplsob nejjednodussim fesenim. Jiz s mensi urcitosti se vsak lidé priklanéli k tomu, Ze chtéji darovanim podpofit charitativni organizaci (76 %).

»KdyZ uvaZujete o tom, co udélat s vyfazenym oblecenim, které dlivody
berete v Givahu, jaka je Vase motivace?:“*

m Urcité ano Spise ano Spise ne m Urcité ne

Chci, aby obleceni jesté nékdo nosil 3 48 11

Jde mi o to, aby obleceni poslouzilo lidem v nouzi 35 49 13 n

Volim co nejjednodussi cestu nebo zpUsob, ktery
Jjednodusst P y 3 45 14
mam nejvice dostupny

Jde mi o to, aby obleceni bylo spravné zlikvidovano —
4 vo P 3 42 15 n

recyklovano nebo jinak vyuZito

% Zdroj dat: STEM pro Odévni banku, 2025

Chci darovanim obleéeni podpofit néjakou
charitativni organizaci

I\‘ I

Chci na vyfazeném obleceni asponi trochu vydélat,
bud’ penize nebo ziskat jiné obleceni

*Odpovidali ti, kteri kromé ,,vyhodil(a) bych ho do popelnice (smésného odpadu)”, uvedli také jinou moZnost nebo uvedeny zplsob nevybrali viibec (N= 949)
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Pristup a motivace k vyrazovani obleceni

Motivace lidi se podle zplUsobu, jakym nakladaji s
nechténym oblecenim, lisi pouze v nékterych
pripadech. Ti, ktefi uvedli, Ze obvykle odkladaji
vyrazené obleceni do kontejneru na textil, o néco
Castéji zminovali, Ze jim jde o pomoc lidem v nouzi
nebo podporu charitativni organizace.

Naopak lidé, ktefi voli jiné zplsoby nakladani,
véetné snahy obleceni prodat na riznych
platformach, castéji souhlasili s finanéni motivaci. Ta
vSak ve srovnani s ostatnimi uvadénymi davody
obecné neni povaZovana za tak podstatnou.

,KdyZ uvazujete o tom, co udélat s vyfazenym oblecenim, které divody berete v
uvahu, jaka je Vase motivace?” (Urcité souhlasim + spiSe souhlasim) podle ,A jak s
vyfazenym oblecenim nejcastéji nalozite?“*

B Sbérny kontejner na textil Dalsi zpUsoby nakladani s vyfazenym oblecenim

Jde mi o to, aby obleceni poslouZilo lidem v _ 88

nouzi
- tonf ietté n& - _ 86
Chci, aby obleceni jesté nékdo nosil 84
Jde mi o to, aby obleceni bylo spravné - A
zlikvidovano — recyklovano nebo jinak vyuzito 75
Volim co nejjednodussi cestu nebo zpUsob, _ 83

ktery mam nejvice dostupny

Chci darovanim obleceni podpofit néjakou _ 79
charitativni organizaci
Chci na vyfazeném oble¢eni aspori trochu || 21
vydélat, bud penize nebo ziskat jiné obleceni 43

% Zdroj dat: STEM pro Odévni banku, 2025

*Odpovidali ti, kteri kromé ,,vyhodil(a) bych ho do popelnice (smésného odpadu)”, uvedli také jinou moZnost nebo uvedeny zpiisob nevybrali vibec a soucasné ti,

kteri uvedli, Ze nékdy tridi svaj Satnik (N= 920)
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Pristup a motivace k vyrazovani obleceni

Jak jiz bylo nastinéno vyse, vétsina Prazanu spiSe souhlasila s uvedenymi ddvody pro volbu konkrétniho zplsobu, jak naloZit s nechténym oblecenim. Presto je u nékterych pristupl
mozné pozorovat rozdily mezi skupinami. Zeny se ¢astéji nez muzi ztotozfuji s tim, Ze jim jde o to, aby nechténé oble¢eni mohl nosit nékdo dalsi. Také o néco Eastéji uvadsji, ze jim
zalezi na pomoci lidem v nouzi nebo na podpore charitativni organizace. Aby obleceni poslouzilo lidem v nouzi, si ¢astéji preji také starsi lidé ve véku 60 let a vice. Souhlas se snahou
podpofit nékterou z charitativnich organizaci obecné roste s vékem.

Naopak mladsi lidé (18—-29 let) vyrazné Castéji neZ ostatni vékové skupiny souhlasi s tim, Ze chtéji na vyfazeném obleceni alespon néco vydélat, nebo jej vyménit za jiné.

»KdyZ uvaZujete o tom, co udélat s vyfazenym oblecenim, které divody berete v tivahu, jaka je Vase motivace?“*

Bicelek Muz lZena  18-29let  30-44let | 45-59let 60+  ZS+SSbezmaturity Il SSsmaturitou [JVS | Velmi dobfe zajisténi + Solidné zajisténi ] Pramérné zajisténi

3 3 Velrpi
Celek Muz Zena 1820 let  30-44let 4559let 60+ ES; S_;S ﬁ}i f‘u itou g;li]s‘::éni ZP;}:QE{,TG
maturity + Solidné
zajisténi

Chci, aby oblegeni jet& nékdo nosil 82 88 86 N e 87 (86 |
Jde mi o to, aby oble¢eni poslouzilo lidem v nouzi 76 80 85 85 m 83
Volim co nejjednodussi cestu nebo zplisob, ktery mam nejvice dostupny 79 80 85 88 m 80
Jde mi o to, aby oblegeni bylo spravné zlikvidovano - recyklovano nebo jinak vyuzito 82 82 80 81 m 82
Chci darovanim oble€eni podpofit néjakou charitativni organizaci 71 78 74 75 75
Chci na vyFazeném oble¢eni aspori trochu vydélat, bud’ penize nebo ziskat jiné oblegeni 50 36 21 I 8 29 . 27 . 26 28 . 26
Created with Datawrapper Zdroj dat: STEM pro Odévni banku, 2025

*Odpovidali ti, kteri kromé ,,vyhodil(a) bych ho do popelnice (smésného odpadu)”, uvedli také jinou moZnost nebo uvedeny zpiisob nevybrali vibec (N= 949)
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Oblecéeni ve smésném odpadu

Zhruba 14 % Prazan(, ktefi jako jeden ze zpusob( nakladani s »Uvedl(a) jste, Ze nékdy vyhodite obleceni do popelnice. Jaké jsou nejcastéjsi davody?
nechténym oblecenim uvedli jeho vyhozeni do popelnice, Vyberte prosim nejvyse dva divody, které pro Vas plati.“*
oznacuje za hlavni divod velmi Spatny stav obleceni (80 %).

Doplfime, Ze v ramci této skupiny se ¢ast&ji jedna o muze, Stav obleceni (napr.r\]/elriw)l opotrebovang,
potrhané

ktefi zaroven uvadéji, ze tfidi mensi mnozstvi obleceni.

Jednoduchost feSeni (nejrychlejsi a

Podstatné mensi ¢ast (24 %) pripousti, Ze je pro né tento nejpohodIn&jéi moznost)

zpUsob jednoduse nejpohodInéjsim fesenim. Pouze maly
podil respondentl pak své rozhodnuti zdavodnuje Nedostupnost jinych moZnosti (napf.
nedostupnosti jinych moZnosti, nedostatkem ¢asu nebo kontejner na textil, charita)

malym prehledem o dostupnych alternativach.
Nedostatek ¢asu I 6

Nemdm prehled o jinych mozZnostech 3

Jinydlvod | 1

% Zdroj dat: STEM pro Odévni banku, 2025

*Odpovidali ti, ktefi uvedli, Ze nékdy obleceni vyhodi do popelnice N= 140
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Cesty a motivace k tridéni obleceni

Jako vitany zpGsob, ktery by mohl lidem usnadnit tfidéni »Je néco, co by Vam mohlo usnadnit tfidéni obleceni? Vyberte prosim
oble&eni, uvedla tfetina Prazan( lep$i dostupnost sbérnych nejvyse dvé nejdilezitéjsi moznosti.

mist. Zhruba tfi desetiny respondenttd vsak uvedly, Ze nic

takového nepotrebuji a dobre védi, co s obleCenim udélat. Lepsi dostupnost sbérnych mist (napfr.

kontejnery na textil, charitativni organizace) 33

Obdobné velka ¢ast lidi by jako motivaci vnimala mozZnost
ziskat slevu na nové obleceni. Zhruba ctvrtina by tuto slevu

Nic, vim dobfre, jak s oble¢enim naloZit
uvitala konkrétné pri odevzdani starého obleceni.

Pouze 12 % uvedlo, Ze by stali o vice informaci o Finanéni odména za odevzdané oblecdeni
moznostech tridéni.
MozZnost ziskat slevu na nové obleceni
vymeénou za staré

Vice informaci o moznostech tridéni obleceni
Zadného obleleni se nezbavuiji

Néco jiného

N

Zdroj dat: STEM pro Odévni banku, 2025
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Cesty a motivace k tridéni obleceni

Lepsi dostupnost sbérnych mist je napfi¢ riGznymi skupinami vnimdna jako jedna z dilezitych cest, jak obecné usnadnit tfidéni obleceni. Pfesvédceni o vlastnich znalostech v oblasti

s v

tfidéni zaroven roste s vékem. Naopak méné Casto tuto potrebu zminuji lidé, ktefi svou domdacnost oznacuji za Spatné ekonomicky zajisténou.

Pro tuto skupinu je naopak atraktivnéjsi moznost ziskat za odevzdané obleceni finanéni odménu, stejné jako pro nejmladsi sledovanou vékovou skupinu (18—29 let). Pro mladsi lidi je
v porovnani s ostatnimi také dalezZitéjsi moznost ziskat za staré obleceni slevu na nové. Vice by rovnéz uvitali informace o mozZnostech tfidéni, i kdyZ tuto variantu celkové zminovalo
méné obcand.

vevys

»Je néco, co by Vam mohlo usnadnit tfidéni obleceni? Vyberte prosim nejvyse dvé nejdualezitéjsi moznosti.”
[Wicelek Muz [llZena 18-29let = 30-44let | 4559 let P60+ | Z8+SS bez maturity [ SS s maturitou VS [ Velmi dobfe zajisténi + Solidné zajisténi [JJj Pramérné zajisténi ] Spatné zajisténi + V zasadé chudi

) ; ) Velmi dobfe Spatné
Celek Mus Jena 18-29 et 30-44 |et 25-59 let 60+ ZS+SSbez SSs Ve zajisténi + Primérné zajisténi + V
maturity maturitou Solidné zajisténi zasadé
zajisténi chudi
Lepéf dostupnost sbérnych mist 33 29 34 36 33 33
Nic, vim dobfe, jak s oble¢enim nalozit 17 26 34 _ 32 31
Finanéni odména za odevzdané oble€eni 45 33 24 28 25
Moznost ziskat slevu na nové obleéeni vyménou za staré 37 28 24 22 26
Vice informaci 0 mozZnostech tfidéni obleceni . 12 16 14 11 . 10 10 12 . 13 15
Zadného obledeni se nezbavuji I 2 | 1 3 1 2 I 3 4 1 I 2 3 | 1
Néco jiného |1 |1 1 2 0 0 0 1 |1 0 |1

Created with Datawrapper % Zdroj dat: STEM pro Odévni banku, 2025
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Pristup k péci o poskozené obleceni

V péci o poskozené obleceni jednoznacné neprevlada jeden dominantni pristup. Nejvéetsi skupina lidi, zhruba dvé pétiny, si pfipadné
vady na obleceni podle svych slov opravuje sama. Pouze 14 % si nechava obleceni opravit profesionalné. Zhruba tri desetiny lidi
poskozeny kus prosté dal nosi, dokud je to mozné, bez ohledu na vady. Neceld pétina (17 %) se naopak o opravu nepokousi a radéji
obleceni rovnou vymeéni za nové.

»Ke kterému z nasleduijicich pristupt k péci o poskozené obleceni se spisSe priklanite?:“
Obleceni si nechdvam opravit (napf. u Svadleny, v opravné obuvi, krejéovstvi)
» Obleceni si opravuji sam/sama (napf. spravuji zipy, zasivam diry)
® Ponic¢ené obleceni neopravuji, nosim ho, dokud slouzi

M Ponicené obleceni vétSinou neopravuji, radéji si pofidim nové

14 30 17

% Zdroj dat: STEM pro Odévni banku, 2025
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Pristup k péci o poskozené obleceni

»Ke kterému z nasledujicich pristupti k péci o poskozené obleceni se spise
priklanite?:“

Nejvétsi rozdily v péci o poskozené obleceni panuji mezi Oblegeni si nechavam opravit (napf. u 3vadleny, v opravné obuvi, krejéovstvi)
muzi a Zenami. Zatimco neceld polovina Zen si poskozené m Obledeni si opravuji sém/sama (napf. spravuji zipy, zasivam diry)

obleceni opravuje sama (47 %), u muzl je to pouze 31 %. ® Poni¢ené obleéeni neopravuji, nosim ho, dokud slouzi

Muzi naopak o néco Castéji poskozené obleceni jednoduse B Ponic¢ené obleceni vétsinou neopravuiji, radéji si pofidim nové

dal nosi, dokud j to moine (35 %), coe 14 | I R
Mladsi lidé ve véku 18-29 let si v porovnani s ostatnimi ..
vui 15

poskozené obleceni castéji opravuji sami. Naopak mezi

lidmi starSimi 45 let je pfiblizné o deset procentnich bod( zeny LS
vyssi podil téch, ktefi si radéji poridi nové obleceni, nez aby
o opravoval ts2slet 11
3044let 16

Urcité rozdily panuji také z hlediska materidlniho zajisténi. 45-59 let 15
Lidé, ktefi se povazuji za Spatné zajisténé, si oproti 60+ 12
ostatnim méné casto nechavaji obleceni opravovat u
profesionalu. Velmi dobfe zajisténi + Solidné zajisténi 14
Priméné zajisténi 15

Spatné zajiiténi +V z4sadé chudi 9

% Zdroj dat: STEM pro Odévni banku, 2025
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KAPITOLA 3

Tridéni a recyklace textilu v
Praze: hodnoceni dostupnych
moznosti a informaci
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Hodnoceni dostupnosti sbérnych mist na textil v Praze

Mezi Prazany prevazuje pozitivni hodnoceni dostupnosti sbérnych mist na textil (77 %). Dodejme ale, Ze vétsi ¢ast z nich (51 %) ji
oznacuje jako ,spiSe dobrou”. Nespokojenost vyjadfilo 17 % respondentl a pouze 6 % uvedlo, Ze se k této otazce nedokazou

vyjadrit.

»Jak hodnotite dostupnost sbérnych mist na textil v Praze? (napft. kontejnery na
textil, charitativni organizace)”

® Velmi dobra Spise dobra
SpisSe Spatna m Velmi Spatna

26 51 14 3

Zdroj dat: STEM pro Odévni banku, 2025
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Hodnoceni dostupnosti sbérnych mist na textil v Praze

O néco lepsi hodnoceni dostupnosti sbérnych mist prevazuje
mezi zenami, lidmi do 44 let a témi s maturitnim ¢i vySSim
vzdélanim. Naopak nejhorsi hodnoceni pozorujeme u lidi
starSich 60 let — zhruba Ctvrtina z nich povazuje dostupnost

sbérnych mist v hlavnim mésté za Spatnou.

40

Celek

Muzi
Zeny

18-29 let
30-44 let
45-59 let

60+

ZS + SS bez maturity
SS s maturitou
VS

»Jak hodnotite dostupnost shérnych mist na textil v Praze? (napf. kontejnery
na textil, charitativni organizace)”

® Velmi dobra " Spise dobra
" SpiSe Spatna ® Velmi Spatnd
= Nevim, neumim to posoudit

B 2 14 HER

B 2« fAEN
|23 [ R U 36

BT o (N
|20 [T 0 4

27 [ " L 6 o
|21 [+ R . 4 5

B R 3 15 HEE
B 20209 13 HEE
—_-I-

Zdroj dat: STEM pro Odévni banku, 2025
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Hodnoceni vlastnich znalosti o tridéni a recyklaci obleceni

Dvé pétiny Prazan( uvadéji, Zze o problematice tfidéni a recyklace obleceni maji zdkladni znalosti, které jim postacuji. Pétina hodnoti své znalosti o néco lépe,
jako dobré. Tti desetiny respondentll sice také oznacuji své znalosti za zdkladni, ale zaroven by se o tématu radi dozvédéli vice. Pouze mald skupina lidi
pfipousti, Ze o dané problematice témér nic nevi, ale méla by zdjem se s ni seznamit. Obdobné mala skupina (5 %) uvadi, Ze o tématu témér nic nevi, a
zaroven si nemysli, Ze je to nutné.

»Jak byste ohodnotil(a) svoje znalosti o tfidéni a recyklaci oble¢eni?”

B Mam o této problematice dobré znalosti
Mam pouze zakladni znalosti, ale rad(a) bych se dozvédél(a) vice
Mam pouze zakladni znalosti a takhle mi to staci
Nevim o této problematice témér nic, ale chtél(a) bych se dozvédét vice

® Nevim o této problematice témér nic a nemyslim si, Ze je potfeba védét vice

31 40 5

% Zdroj dat: STEM pro Odévni banku, 2025

a1 STEM [




Hodnoceni vlastnich znalosti o tridéni a recyklaci obleceni

V hodnoceni znalosti o problematice tfidéni a

recyklace obleceni jsou patrné rozdily predevsim z

hlediska véku. Lidé do 44 let tak Castéji uvadeéji, ze maiji

sice pouze zakladni znalosti, ale radi by se o tématu

dozvédéli vice. Podobné se vyjadfuji ¢astéji zeny a lidé Celek
s maturitnim i vySSim vzdélanim.

Naopak mensi zajem o prohloubeni znalosti je o néco
vice patrny mezi muzi a lidmi s nizSim vzdélanim.

18-29 let
30-44 let
45-59 let

60+

ZS + SS bez maturity

SS s maturitou

VS

42

»Jak byste ohodnotil(a) svoje znalosti o tfidéni a recyklaci oble¢eni?”

B Mam o této problematice dobré znalosti

Mdam pouze zakladni znalosti, ale rad(a) bych se dozvédél(a) vice
Mdam pouze zakladni znalosti a takhle mi to staci
Nevim o této problematice témér nic, ale chtél(a) bych se dozvédét vice
m Nevim o této problematice témér nic a nemyslim si, Ze je potieba védét vice

1

16
21

11
1

19

16
18
20

|16
21
| 11
e ]
16
18
20
%

20

31

27

37

34

38
24
25

33
35

40

42 | 8 |
39

40

34 4]

42

46

49
38

38

Zdroj dat: STEM pro Odévni banku, 2025
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Preferovany zpuisob osvéty ohledneé tridéni obleceni, textilu v blizkém
okoli

Vitanym zplsobem, jak se dozvédét o moznostech tridéni odévu a textilu v okoli bydlisté, jsou pro Prazany predevsim webové stranky
(35 %). Ctvrtina by k tomuto tématu uvitala informaéni kampan na socidlnich sitich.

Pouze necela pétina (18 %) by preferovala fyzické materidly, jako jsou letaky. Celd pétina Prazanu pak uvedla, Ze si o této problematice
nepreje byt specidlné informovana. Déle byly jako vitané uvadény napfiklad informace formou newsletteri nebo kampan na verejnych
mistech jako MHD.

»Jakym zpuisobem byste chtél(a) byt informovan(a) o moznostech tfidéni
odévu/textilu ve svém okoli?:“

Webové stranky Informacni kampan na socialnich sitich
m Letaky nebo tisténé materialy B Nemam o to zajem

® Jiny zpUsob

35 20

% Zdroj dat: STEM pro Odévni banku, 2025

" STEM FF




Preferovany zpuisob osvéty ohledneé tridéni obleceni, textilu v blizkém

okoli

Rozdily v preferencich ohledné platformy pro ziskavani
informaci o moznostech tfidéni odévu a textilu v okoli
bydlisté se projevuji predevsim podle véku. Zatimco lidé
do 44 let projevuji zajem o informacni kampané na
socialnich sitich i o webové stranky, s rostoucim vékem
tento zdjem klesa.

Naopak roste poptavka po tisténych materialech a mirné
se zvySuje i podil téch, ktefi o tento typ informaci zajem
nemaji. Nezajem o informace je rovnéz o néco castejsi
mezi lidmi s niz§im vzdélanim a mezi muzi.

44

Celek

18-29 let
30-44 let
45-59 let

60+

ZS + SS bez maturity
SS s maturitou

S

»Jakym zplisobem byste chtél(a) byt informovan(a) o mozZnostech tfidéni
odévi/textilu ve svém okoli?:“

Webové stranky

© Informacni kampan na socidlnich sitich

m Letdky nebo tisténé materidly ® Nemdm o to zdjem

® Jiny zpUsob

35

34
35

33
35
36
35

26
34

41
%

L% ] 20 | 15 D

9 10 ] 16 b
L s u | 17 4

2 2% | 26 1

L% 13 | 16 |4

Zdroj dat: STEM pro Odévni banku, 2025

STEM




Nameéty pro zlepseni tridéni a nakladani s textilnim odpadem v Praze

Zhruba tfi pétiny (61 %) lidi Zijicich v Praze uvedly, Ze nemaji
zadny konkrétni namét, jak by se mohlo v hlavnim mésté
zlepsit tfidéni a obecné nakladani s textilnim odpadem.

Desetina Prazanll (11 %) uvedI|a, Ze by situaci zlepSilo vice

dostupnych kontejner(i na textil na frekventovanych mistech. Bez namétu
Neceld desetina pak vyjadfila poptavku po informacich
rizného typu, ¢ast se vyjadrila spiSe obecné, ¢ast by ocenila
informace o tom, kde a u koho odevzdané obleceni kondi,
nebo jak spravné tridit.

Vice dostupnych kontejner( na textil

Informacni kampan, osud obleceni, spravné tridéni

Mensi ¢ast (6 %) kritizovala stav kontejner( na textil, jejich
preplnénost, neporadek v okoli, pfipadné to, Ze jsou vybirdny
lidmi bez domova. V této souvislosti také ¢ast zmifovala, Ze
by bylo vhodné pozménit design téchto popelnic. Obdobné
mala ¢ast (5 %) se v této souvislosti vyjadrila kladné s tim, Ze
je tfidéni v Praze pokryto dostatecné, ¢ast téchto
respondent( vidéla spiSe problém v nedostatecné
informovanosti spoluobcant, pripadné obecné nadprodukci
levného, nekvalitniho obleceni.

Kritika stavu kontejnert na textil
Kladné hodnoceni dostupnych moznosti
Vice dostupnych sbérnych mist

Zvlastni kontejnery na jiz posSkozené obleceni

4 % respondent(l by uvitala existenci sbérnych mist, kam by
bylo mozné nechténé obleceni zanést, pfipadné moznost
darovat je charitativnim organizacim nebo secondhandim. o
Mensi ¢ast by také ocenila urcitou finanéni odménu. Jine
MenSina lidi se pak vyjadfila, tak Ze by mély existovat vedle

kontejneru na textil, taky kontejnery na poskozené véci a

obdobné velka ¢ast by vitala velké verejné swapy Ci blesi

trhy.

45

Velké swapy pro verejnost

»Mate néjaké naméty nebo postrehy k tomu, jak by se v
Praze mohlo zlepsit tfidéni a nakladani s textilnim

odpadem?“

X

wl |

N

N

Ul .

IS

)]

(o]

[y
[y

61

Zdroj dat: STEM pro Odévni banku, 2025
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KAPITOLA 4

Poptavka po sluzbach Odévni
banky
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Poptavka po sluzbach Odévni banky*

Poptavka po sluzbach Odévni banky, at uz ve formé primé pomoci, nebo pomoci pro nékoho v okoli, je patrna u zhruba tretiny Prazana. Z
toho 4 % jeji sluzby jiz podle vlastnich slov vyuzivaji, priblizné desetiné by tato sluzba osobné pomohla. A zhruba pétina lidi uvadi, ze ma ve
svém okoli nékoho, komu by darované obleceni mohlo pomoci. Z téch, co podporu nevyuzivaji, je o ni o néco vétsi poptavka mezi lidmi,
ktefi se oznacuji za Spatné zajisténé a v zadsadé chudé, a predevsim pak v pfipadé domacnosti samozivitelek a samoziviteld.

»Vedle Potravinové banky existuje i Odévni banka, ktera z obleceni darovaného lidmi nebo
firmami pripravuje balicky pro lidi v nouzi, které jim poskytuje zdarma. Vyuzil(a) byste takovou
pomoc Vy osobné, nebo vite o nékom, kdo by ji potfeboval?”

® Tuto formu podpory jiz vyuzivam

*Uvedené odpovédi je Podporu nevyuzivdm, ale v mé situaci by mi pomohla

nutné vnimat jako

subjektivni vypovédi Podporu nevyuzivam, neni to pro me, ale ve svém okoli vim o nékom, komu by pomohla
respondentt/ek, které

nemusi pfesné odrdzet B Tuto pomoc bych nevyuzil(a) a nezndm nikoho, kdo by ji potfeboval

skutecny pocet lidi

redlné vyuZivajicich
sluzeb Odévni banky.

% Zdroj dat: STEM pro Odévni banku, 2025
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Bariéry pro ¢erpani pomoc z potravinové banky

Jako nejdulezitéjsi dlivod, proc¢ lidé podporu »Né&ktefi lidé, ktefi by potiebovali pomoc formou daru obleéeni, tyto

formou daru oble¢eni nevyuzivaji, ackoli by na ni sluzby nevyuzivaji. Z jakych divodi k tomu podle Vas muiZze dochazet?
mohli mit narok, Prazané nejcastéji uvadi, ze o ni Vyberte prosim nejvyse dvé moznosti.
nevédi (54 %). Témér ve stejné mire lidé zminuji, ze

se zfejmeé stydi si o ni pozadat.

O této moznosti nevi

Neceld pétina respondentl uvedla, Ze podle jejich Stydi se o tuto pomoc poZadat
nazoru lidé v této situaci o obnosené obleceni

nestoji. Vice neZ desetina ma za to, Zze dlivodem Nestoji o obnosené obleceni
mUZe byt presvédceni, Ze jini lidé jsou potiebnéjsi

} L L Maiji pocit, Ze jsou na tom jini lidé hlife a
(12 %), nebo Ze dotycni nechtéji byt zavisli na potiebuji pomoc vice
pomoci druhych (11 %).

Nechteji byt zavisli na pomoci druhych
Obdobny podil respondentd uvedl, Ze tuto situaci

nedokaZe posoudit. Nevim, neumim to posoudit

Jiny dGivod

E
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Bariéry pro cerpani pomoc z Odévni banky

Nazor, Ze potrebni lidé o moznosti Cerpat pomoc z Odévni banky nevédi, je ¢astéjsi mezi mladsimi lidmi, lidmi s vyssSim vzdélanim a témi z dobre ekonomicky
zajisténych domacnosti. Obdobna dynamika plati i v pfipadé presvédceni, Ze se o tuto formu podpory stydi pozadat. Nazor, Ze lidé v nouzi nestoji o obnosené
obleceni, je naopak o néco castéjsi mezi lidmi starsSimi 60 let a témi, ktefi svou domacnost oznacCuji za Spatné zajisténou. Tyto skupiny se také mirné Casteji

vyjadiovaly v tom smyslu, Ze divody pro nevyuzivani této pomoci nedokazou posoudit. Celkové vsak tuto odpovéd uvadélo méné respondent.
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»Néktefi lidé, ktefi by potfebovali pomoc formou daru obleceni, tyto sluzby nevyuzivaji. Z jakych dtivodi k tomu podle Vas mliZze dochazet? Vyberte prosim

nejvyse dvé moznosti.”

B celek [ Muz [ Zena 18-29 let 30-44 let 45-59 let
Celek

0 této moznosti nevi

Stydi se o tuto pomoc pozadat

Nestoji o obnoSené obleceni . 18

Maji pocit, Ze jsou na tom jini lidé htife a potiebuji pomoc vice l 12

Nechtéji byt zavisli na pomoci druhych . 11

Nevim, neumim to posoudit . 11

Jiny davod 1

Created with Datawrapper

60+
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Velmi dobfe

ZS+SSbez SSs Vs zajisténi + Primérné
maturity maturitou Solidné zajisténi
zajisténi
15 17 B o 17 B
13 12 | K 13 | K
1 1 fo 9 | R
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zajisténi + V
zasadé
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